Revista bimestral da Camara de Comércio do Mercosul e Américas
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Mercosul
O Tratado de Assung¢do, que deu origem ao Mercosul,

fez 20 anos em margo. Como o bloco se desenvolveu
durante duas décadas?

Novos Parceiros: Mercosul Entertainment:

Codnsul da Maldésia visita a CCMercosul Cultura latina é difundida pelo Mercosul
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ACERTE NA ESCOLHA:
VIAJE AO BRASIL

DIVERSOS MUNDOS NUM SO LUGAR.

Povos de diversos lugares do mundo deram origem ao pais com a
maior diversidade cultural da America Latina.
Muitas culturas, etnias, costumes e uma natureza exuberante fazem

do Brasil uma experiéncia unica em turismo, lazer e conhecimento.

O Brasil reserva ainda uma ampla estrutura que contempla 0s mais
variados publicos e padroes de exigencia, ideal para fazer do
intercambio de negocios e turismo de eventos uma viagem
prazerosa e inesquecivel,

Brasil: a diversidade mora aqui.
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O QUE LEVA UM ARGENTINO
A CONSUMIR AUTOMOVEIS BRASILEIROS?
A ACAO DA APEX-BRASIL.
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ApexBrasil -

Farceira do exportador

Em um ano, a Apex-Brasil, em
parceria com 63 setores produtivos,
realizou mais de 700 eventos de negdcio em 60
paises, contribuindo para inser¢ao de novas empresas

no cormércio exterior. Sempre que o produto nacional
congquista o mundo, quem ganha sao os brasileiros.

O sucesso do Pais tem a marca da Apex-Brasil. www.apexbrasil.com.br
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Dugarvobdmento, indintria o
Conmdcio Exterior
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Carta ao leitor

A revista
do Mercosul

Na matéria de capa abordamos esses 20 anos de Mercosul,
o crescimento do bloco econémico e o desenvolvimento da
América do Sul.

Ha também uma matéria muito especial que fala sobre
a unificagdo da moeda nos paises membros do Mercosul e
como esta a discussao sobre o assunto.

Felipe C. Santos Informamos sobre o que acontece na area de responsabili-
Editor-chefe dade social e as metas tracadas pelo Peas - Plano Estratégico
editor@mf-comunicacao.com de Agdo Social do Mercosul.

A revista mostra o que aconteceu nos ultimos meses e as
importantes parcerias entre a CCM e os estados brasileiros, na

Ol caro leitor. A sua Mercosul for parte de assessoria empresarial e juridica, forma¢ao de novos
Export mudou, estd de visual novo, mas negocios e investimentos.
sem perder o comprometimento e a se- Queremos que vocé faga parte desse time, nos ajude a cons-
riedade, que permanece intacta, mas ga- truir uma revista ainda mais robusta e de qualidade. Para isso,
nhou mais beleza e charme. Tudo para disponibilizamos a Mercosul for Export no formato digital
propiciar a vocé uma leitura agradavel, na internet. Agora ¢ possivel folhear a revista na web como se
informativa e leve. fosse a versdo impressa.

Nessa edigdo preparamos algo espe- Estamos disponiveis a todo o momento, envie suas criticas
cial, afinal de contas a Camara de Co- e sugestdes. E com a sua participacdo que a revista se consoli-
mércio e Industria do Mercosul e Amé- dou no mercado e é com ela que vamos continuar crescendo.
rica (CCM) completou 20 anos, junto
com o proprio Mercosul. Abrago a todos e boa leitura.

Expediente Mercosul for export

Presidente: Miguel Lujan Paletta Gerente de Publicidade: Glaucia P. Guerra
Diretor responsavel: Dr. Alexandre Arnone Telefone: +55 (11) 3129-8857
Editor-chefe: Felipe C. Santos E-mail: revista@ccmercosul.org.br

Designer e Diagramagao: Mauricio Barreira Portal: www.ccmercosul.org.br
Reporteres colaboradores: Felipe C. Santos, Tiragem: 30 mil exemplares
Isabela Pimentel e Monica Wanderley

Capa: Jonas Rosario e Mauricio Barreira I Publicagao produzida pela
C

Imagens: sxc.com, google imagens, divulgacaio CCM omunicacdo & Editora
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O Creme de Parafina Shinsei
R (fria) foi elaborado para proporcio-
nar uma hidratacao profunda das

! Maos e dos Pés recuperando a textu-

ra elastica da pele, tornando-a macia
SHIHSEI e suave. Uma solugao rapida e efi-
ciente contra fissuras da pele aspera
CREME DE PARAFINA e ressecada.

Malaleuca (tos wee)

30g

O éleo essencial de Melaleuca utilizado no ¢
Creme de Parafina auxilia no tratamento £
de infeccoes e micoses.

Possui propriedades: bactericida, antisséptica e fungicida. i

P
\lh‘:l]
Utilize o Creme Alta Hidratacao Shinsei
em conjunto com o Creme de Parafina -
para melhores resultados no 7]

tratamento das fissuras.

Com salo ANAD. Qualidade Comprovada.




Palavra do Presidente

Miguel Lujan Paletta
Presidente da Camara do
Mercosul e Américas
presidencia@ccmercosul.org.br

No més de mar¢o a CAmara de Indus-
tria e Comércio do Mercosul e América
(CCM) completou 20 anos, juntamente
com o Tratado do Mercosul. Foram duas
décadas de muito trabalho para enfrentar
as diversidades que surgiram pelo cami-
nho e superar todos os obstaculos.

Hoje o crescimento do Mercosul ¢ uma
realidade, e o fortalecimento do blo-
co econdmico e da CCM foi inevitavel.
Atuamos junto a empresas e entidades
governamentais para dar um direciona-
mento correto, sem percal¢os, rumo ao
desenvolvimento e progresso dos setores
empresarial e industrial.

Foram inumeras as parcerias que fi-
zemos com outros paises, por meio de
seus comités, fazendo com que os negé-
cios e servigos dos associados sejam ex-
pandidos para o mundo, sobrepujando
fronteiras e mostrando ao planeta a ca-
pacidade economica, cultural, turistica e
tecnologica do bloco. Ao mesmo tempo,
expondo a capacidade que o Brasil pos-
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20 anos de
CCMercosul

sui por meio de uma economia consolidada, de investimentos
e negdcios.

Mas ndo estamos satisfeitos, queremos mais para os proximos
anos. A economia estd cada vez mais interconectada as deci-
sOes governamentais e, a repercussao internacional ocorre de
forma intensa. Com esse panorama as organizagdes tém que
ser verdadeiramente global e agil em suas inter-relagdes para
poderem ser consideradas firmes e confiaveis ao falar sobre o
comércio internacional, sendo assim, as atividades disponibili-
zadas pela CCM abrange desde disponibilizagao de servigos de
arbitragem, até resolugdes que dizem respeito ao livre mercado,
sistema financeiro, regulacao de negdcios, prospec¢do de novos
mercados entre outros.

Estamos preparados para o futuro, e o futuro ¢ agora. Os dois
proximos maiores eventos esportivos do mundo serao na Amé-
rica do Sul, o Brasil vai sediar a Copa do Mundo em 2014 e as
Olimpiadas em 2016. Fora isso o pais vive um momento de cres-
cimento nunca antes visto, e todos precisam remar junto com
essa onda. Novos empreendedores e novos negdcios aparecem
a todo o momento, e novas estratégias precisam ser adotadas no
mercado para garantir que os investimentos tragam retorno.

E para isso que estamos a sua disposi¢do, caro leitor, com nos-
sa experiéncia, dedicagdo e know how que temos do mercado,
podemos ajuda-lo a crescer junto com o Mercosul e alavancar
seus negocios.

Nos, da CCM, parabenizamos a todos os parceiros, colabora-
dores e associados por estarem juntos conosco nesses 20 anos
de historia e consolidagdo do Mercosul e da Camara de Indus-
tria e Comércio do Mercosul e América. Parabéns a todos! @
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AGENCIAS NO EXTERIOR

BOLIVIA - S CAUT DE LA SIERRA
Junin 22, Plaza 24 de Soeptembre AC. N
Tl 00-501-3-336-0545

E-mail: conlacto®bna.com.bo

CHILE - SANTIAGD
Morande 223-230

Tal.: 00-56-2-686-8935
E-mail; gerencia &bnach.cl

ESPANHA - MADRID
MNifinz e Baboa 73

Tal.: D0-34-81-578-3705
E-mait: bra@bna. com.es

ESTADOS UNIDOS - NOVA IDROUE
235 Park Aveniue 17 Anchar

Tiel: 00-1-212- 3030600

E-miall: mgmitrboany.com

ESTADDS UNIDOS - MIAKI
TT7 Brickall Avenuo - Suite 802
Til.: 00-1-305-37T1-TH00
E-muil: 28 @ bnaimia.com

PANAMA - PANAMA E ILHAS CAYMAN
Edificio Workd Trade Centar

Catte 53 Urn. Marballa - 5° Anclas - G}, 501
Tel.: O0-507-260-4688

E-munil: brapanama @bnacom.pa

PARAGUAL - ASUNCION
Palma y Chile

Tl 00595~ 1-44-4 341

E-miall; contactoas @ com. oy

PARAGUA! - SLEAGENCIA ENCARNACION
Jusn Leon Mallorquin esq. T, B, Porayra

Tel.: 00-505-71-20-3652

E-mail: contactosnEbna com. oy

PARAGLUAI- SUBAGENCIA VILLARRICA
Aulz Diaz do Molgamijo y Genoml Diaz
Tel: (0-595-541-4-2673

E-munil. contaciovi@ina com.py

PARAGUAI - SUBAGENCIA CONCEPCION
P Franco y Carlos AL Ldpez 459

Teel : O0-595-31-4-2831

E-mail: contactoco@bna com. py

URLIGLAL - MONTEVIDED
uan C. Gamez 1372

Fax: 00-588-2-0918-4583
E-meil: bnai® bna com. uy

VENEZUELA - CARACAS (Reprasontngio)
Avda Foo. de Muanda con ' Avda,,

Echl. Panous Cristal - Torme Oesto, 12° Andar, T 12-1-4,
L. Los Pales Grandes - Municipsa dé Chacao
Tol: +58-212-2851547

E mad; contacta®® bna cam. ve

AGENCIA SAD PAULD

Sria. Silvia E. Gerfing

Ay, Paulista 2319

CEP 01311-300

Tel: + 55-11-3063- 1555

Fao: + 55-11-3081-4630

E-mall: contactosp & bnabr.com b

SUBAGENCIA RID DE JANEIRD
5r. Dirator; Héctor Jorge Haymal
Ay Rio Branco 134 A

CEP 20.040-002

Tel.: « 55-21-2507-6145/8400
Fax: + 55-21-2507-111 28087
E-maill: contacion @ bnabe.com. be

ESCRITORIO DE REPRESENTACAD PORTO ALEGRE
5r. Reproseniante: Domingo Arturo S&nchez

Edificas Cantro Empresarial, Rio Gushyba

Av. Julio de Cashtilhos, 132 - Sala 602 - Cantro

CEP 90030-130

Tol.: +55-51-3226-0833

Fax: +65-51-3226-0633

E-mall: comaciopoa®bnabe oom. b

BANCO DE LA

NACION ARGENTINA

CASA MATRIZ

Bartoloms Mite 326

C1038AAF, Buenos Arres - Arganting
Tel fFone: (54 11) 4347-6000

BANCA INTERNACIONAL
Bartoiomi M 343, Piso 49
C1038AAE Buanas Aires - Argording
Ted | (64 11) £347-B0A0E1 038409
Fi: (54 11) 4347-8088
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Curtas

Exportagoes brasileiras 2011

A Associagao de Comércio Exterior do Brasil
(AEB) projetou um crescimento de 13, 1%, alcangan-
do a casa de US$ 226 bilhdes em 2011. As importa-
¢oes deverio situar em US$ 200 bilhdes, um aumento
de 9,5% em relagdo a 2011.

O forte desempenho das exportagdes nos primeiros
quatro meses deste ano, que resultou em um supera-
vit comercial de US$ 5 bilhoes, valor 132% superior
ao resultado acumulado entre janeiro e abril de 2010,
levou o mercado a rever para cima suas previsdes
para o saldo da balanga para 2011.

Dilma fala sobre os 20 anos do Mercosul Mercosul em alta
Nos 20 anos do Mercosul, Segundo Eduardo Siqueira, respon-
em nota, a presidente Dilma savel pela drea do Mercosul da Chan-
Rousseff diz que o bloco obte- celaria do governo argentino, as econo-
ve “muitos e significativos pro- mias do Mercosul cresceram entre 7,5 e
gressos” e que a Venezuela esta 8% em 2010, sendo que o comércio en-
em processo de adesdo ao bloco tre Argentina e Brasil superou expecta-
sul-americano. tivas, atingindo a marca de 34 milhoes
A presidente afirmou ain- de ddlares.
da que é “interesse prioritario”
do Brasil o fortalecimento do + +

Mercosul e o “aprofundamento
crescente da integragdo regional
sul-americana”. O bloco comer- +

cial completou 20 anos em 26 de / —
margo. Leia mais na pagina 30.

Foto: Roberto Stuckert Filho / PR

10 - Mercosul for gxport -



Camara aprova incentivos fiscais
a indUstria automobilistica

O Plenario da Camara aprovou simbolicamente a
Medida Proviséria (MP) 512/10, que concede mais
incentivos fiscais a industria automobilistica insta-
lada nas regides norte, nordeste e centro-oeste, se
vinculados a projetos com novos investimentos e
pesquisa de novos produtos ou modelos de veiculos.
A matéria, aprovada na forma do projeto de lei de
conversdo do deputado Moreira Mendes (PPS-RO),
deve ser analisada ainda pelo Senado. As informa-
¢oes sao da Agéncia Camara.

Invasdo brasileira

Os brasileiros lideram o ranking dos turistas estrangeiros que desembar-
cam em Buenos Aires e sdo 0s que mais gastam, por dia, na capital argenti-
na, segundo levantamento do Observatério Turistico do governo da cidade. Buenos Aires,
De acordo com os dados, Buenos Aires recebeu 2,6 milhdes de turistas
estrangeiros em 2010, dos quais 35% (cerca de 800 mil) eram do Brasil.
Os turistas estrangeiros gastaram, em média, US$ 95,5. Mas os turistas bra-

melhor em bici

sileiros foram os que mais gastaram, com uma média de US$ 164,5 didrios. A capital argentina langou o
As compras e os restaurantes estao entre as preferéncias dos visitantes do projeto “Buenos Aires, melhor em
Brasil na capital argentina. bici”, no intuito de aliviar o caos

no transito incentivando um estilo
de vida mais saudével e ambiental-
mente correto, sendo as ciclovias
um passo importante nesse proces-
s0, especialmente em uma cidade
como Buenos Aires, particular-
mente toda plana.

O governo da cidade ja instalou
cerca de 40 quildmetros - e tem
mais 80 projetados- de ciclovias
protegidas pelas zonas centrais e tu-
risticas da capital portenha.

Paris, Nova lorque, Barcelona,
Copenhague, Montreal e Cidade do
México, adotaram com sucesso a bi-
cicleta como aliada estratégica para
aliviar o problema do transito.

- www.ccmercosul.org.br - 11
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A relacdo entre o Tio Sam e o B asil

Laercio Donizetti Olivaes Munhoz
Imunhoz@unicacomex.com.br

A presidente Dilma Rousseft cobrou do
presidente Barack Obama, durante sua re-
cente visita ao Brasil, o fim de barreiras co-
merciais. Propondo mais parcerias nas areas
de educacio e inovacéo, o Brasil pede ainda
uma relacao mais equilibrada e coesa comer-
cialmente, com o rompimento das barreiras
impostas pelos EUA aos nossos produtos,
tais como: “etanol, carne bovina, algodao,
suco de laranja e ago, entre outros”.

O fluxo comercial entre Brasil e EUA
apresenta expansdo, passando US$ 26,08
bilhoes em 2000 para US$ 46,34 bilhoes no
ano passado. Somente em 2009 observou-
-se recuo significativo, certamente reflexo
da crise financeira global que eclodiu nos
EUA ao final de 2008. Em 2010, o intercam-
bio atingiu US$ 46,34 bilhoes, onde o Brasil
apresentou saldo negativo de US$ 7,73 bi-
lhoes. Em 2009, a corrente de comércio foi
de US$ 35,6 bilhoes, apresentando déficit
brasileiro de US$ 4,4 bilhoes.

O Brasil insiste na queda das barreiras, por
conta da necessidade de exportar mais pro-
dutos visando alcangar valores maiores que
no mercado interno e importar produtos tec-
nologicamente avangados. Este conceito tem

12 - Mercosul for gxport -

o nome de vantagens comparativas, na perspectiva ricardiana siao
capazes de determinar a estrutura produtiva do pais.

A proposi¢ao de que as vantagens comparativas sdo a causa
dos ganhos do comércio é muito forte e mantém discussoes até
hoje. Ja a teoria neocldassica do comércio internacional se baseia
no modelo Hecksher-Ohlin. Nesse modelo as diferencas de dota-
¢do fatorial representam a base das vantagens comparativas. Esta
hipo6tese demonstra que os paises ndo possuem as mesmas dota-
¢Oes relativas de fatores, e, consequentemente, os custos relativos
de produgio sio diferentes.

Contréario a0 modelo ricardiano, dois fatores de producio
sao considerados: capital e trabalho. A remuneragao do fator
tem relagdo direta com sua escassez, assim o modelo indica que
um determinado pais tem vantagens comparativas nos produ-
tos que possuem abundancia fatorial relativa ao seu parceiro
comercial. O Brasil possui a fartura de matérias primas e mao-
-de-obra, que reunem condig¢des favoraveis de receber inves-
timentos estrangeiros para assim produzirem mais riquezas,
tanto para o Brasil, quanto ao EUA.

A Amcham ja se posicionou frente aos governos (Brasil e
EUA), para que identifiquem em que areas a bitributa¢do é mais
sensivel. Mas ainda ndo surgiram propostas assertivas e estraté-
gias pontuais para a questao.

Como receptores de recursos brasileiros, os EUA aparecem
atras de paraisos fiscais como as Ilhas Cayman, que ainda se
revelam atrativos pela possibilidade de evitar pagamento de im-
postos. Na outra via, os investimentos americanos no pais so-
maram US$ 6,21 bilhoes em 2010, contra US$ 4,91 bi em 2009.

Consideramos que a educagio é fator primordial na industria-
lizagao dos paises e na evolugdo das vantagens comparativas. Os
EUA investem mais em educacio, criando capital intelectual e ex-
portaria bens intensivos em trabalho qualificado, enquanto o Bra-
sil relativamente escasso em educacdo como capital aumentaria
suas exportacdes de bens intensivos em trabalho ndo qualificado.

Observando o modelo Heckscher-Ohlin, tal qual demais mo-
delos ligados a abordagem neofatorial, nota-se o comércio in-
ternacional promovendo a equalizac¢do dos precos dos fatores,
como capital e mao-de-obra entre os paises. Propomos que os
paises possam produzir bens em comum, os EUA cederiam tec-
nologias utilizadas para sua fabricagao e o Brasil cederia a mao-
-de-obra e matérias primas, em operagoes descaracterizadas
de impostos de qualquer natureza. Contrariamente a ideia de
homogeneiza¢ao do conhecimento tecnoldgico, a abordagem
neotecnoldgica visa introduzir evolugdes tecnoldgicas e o sur-
gimento de novos bens oriundos das trocas comerciais. @



Para fazer do seu negdcio uma poténcia, conte com as nossas.
Motores industriais e maritimos Scania.

Mova seus negocios com os motores Scania. Tecnologia que impulsiona
equipamentos e embarcagoes. Maquinas robustas, de alta confiabilidade e
desempenho, que respeitam o meio ambiente e o seu investimento. Afinal, duram
muito, exigindo o minimo de manutencdo. Motores Scania. Poténcia que vocé

sente, principalmente nos seus resultados. “F;""“

N
$) scana

— www.scania.com.br
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Mbnica Wanderley

No dia 26 de marco de 1991, os pre-
sidentes do Brasil, Paraguai, Argentina
e Uruguai assinaram o Tratado de As-
sun¢ido, onde foi instituida uma série
de medidas que tinham por objetivo es-
tabelecer um mercado comum entre os
paises acordados, a fim de aproximar as
relagdes comerciais entre os paises.

Assim foi criado o Mercado Comum
do Sul, mais conhecido como Mercosul,

rente de cada pais, sem a necessidade de incluir o délar du-
rante as negociagdes — assim como o que ocorre na fronteira
entre Brasil e Paraguai.

Almejando perspectivas mais altas para o bloco, diversas
agoes estdo sendo planejadas com o intuito de fortalecer as re-
lages entre os paises. Uma das mais controvérsias é a criagao
de uma moeda unica, que seria criada aos moldes do Euro e
utilizada em todas as nagdes.

O assunto, que estava fora de discussao, voltou a tona no dia
14 de mar¢o, quando o presidente do Uruguai, José Mujica, de-

“A moeda comum permitiria aos paises do bloco ter condigdes
de ganhar maior economia de escala e maximizaria a potencialidade
de atrair investimentos estrangeiros”

numa tentativa de fazer frente a entida-
des similares, como a Unido Monetaria
Europeia (UME) e o Tratado Norte-
-Americano de Livre Comércio (NAF-
TA, em inglés).

Desde sua criagao, esse grupo econd-
mico enfrentou diversas turbuléncias:
as principais foram a desvaloriza¢do do
Real em 1999, quando o Banco Central
abandonou o regime de cdmbio fixo e
passou a operar em regime de cambio
flutuante; e em 2001, quando a Argenti-
na passou por uma grave crise financeira
que acabou por levar diversos manifes-
tantes para protestar por melhorias.

Apesar dos obstaculos, a entidade con-
seguiu se manter e, além dos membros
iniciais, agora conta com cinco estados
associados (Bolivia, Chile, Peru, Colom-
bia, Equador), um membro em processo
de adesdo (Venezuela) e outro pais (Mé-
xico) que ocupa uma posi¢do ndo oficial,
atuando como um membro observador.

No periodo em que completa 20 anos
de existéncia, o Mercosul ja avangou
em diversos pontos: desde 2008 as tro-
cas comerciais entre Brasil e Argentina
podem ser realizadas com a moeda cor-

clarou em um encontro de empresarios na Federa¢ao das In-
dustrias do Estado de Sao Paulo (Fiesp) que essa medida deve
ser mais elaboradora entre os membros participantes do Mer-
cosul. “Essa é uma parte de muitos problemas que temos que
resolver daqui em diante. Tenho confianga que de alguma forma
podemos alcangar as solugdes. Em algum dia faremos um acor-
do monetario ou, pelo menos algumas linhas que nos permitam
sincronizar essa questao”. “E uma coisa dificil, mas absoluta-
mente necessaria do ponto de vista estratégico’, afirmou.

Algumas consequéncias positivas da utilizagio de uma mo-
eda seriam a redugdo dos custos de transacdo comercial entre
os paises, estimulo a investimentos e crescimento nas relacdes
econdmicas. “A moeda comum permitiria aos paises do bloco
ter condigdes de ganhar major economia de escala e maximi-
zaria a potencialidade de atrair investimentos estrangeiros”, de-
clarou o economista do Banco Nacional de Desenvolvimento
Economico e Social (BNDES), Fabio Giambiagi, em estudo re-
alizado por ele sobre o tema.

Com a implanta¢ao de uma moeda unificada, também ocor-
reria o aumento de comércio entre os paises que participam
do bloco, devido a estabilidade cambial, além de uma aloca¢io
mais eficiente de recursos, ganhos de escala e competitivida-
de no exterior. O mercado latino americano também ganharia
mais credibilidade no combate a inflacdo e menor variabilidade
de precos relativos, pois teria maior controle sobre as tarifas
praticadas na regiao.

Porém, a unifica¢ao monetdria poderia trazer grandes com-
plicagdes para a economia regional, se instituida aos moldes do

- www.ccmercosul.org.br - 15



que a realizada pela UME e responsavel por instituir o
Euro como principal moeda do continente.

Como o Euro ¢ integrado a diversos paises, é ne-
cessario que cada um deles atinja, através de algumas
normas pré-definidas, um determinado patamar eco-
noémico para que a moeda ndo se enfraquega. Essa
meta financeira é definida pelo Pacto de Estabilidade
e Crescimento que, junto com o Tratado de Maastri-
cht (que iniciou o processo de integracao europeu),
criou quatro regras para a politica econdmica, que
sao: garantia de que o Banco Central Europeu seja
independente de influéncia politica; a introdugdo
da regra de “ndo-afiancamento dos déficits publicos
nacionais”; a proibi¢ao de financiamento monetario
dos déficits publicos; e a necessidade de os estados-
-membros evitarem déficits “excessivos” (definidos
como mais de 3% do PIB).

Para que esses topicos sejam cumpridos é preciso
que as economias dos paises estejam fortemen-
te consolidadas no mercado, fazendo-as
capazes de suportar os revezes do mercado
financeiro. No momento em que a moeda foi
criada o cenario era propicio, ja que ele abri-
ga a maioria dos paises desenvolvidos, com
moedas fortes e frequente relagao comercial
entre si, que viviam uma fase de prosperida-
de e seguranca.

Mas, com a crise mundial que abateu o
mundo em 2009, o Euro passou por duras
provagdes: paises menos estruturados, como
a Grécia e Irlanda, nao conseguiram cumprir
o Pacto e precisaram do socorro monetario
dos vizinhos, que injetaram enormes quan-
tias para que a moeda nao se desvalorizasse.
Mesmo agora essas economias estdo se reer-
guendo e o mercado financeiro presenciou as
brechas presentes na configuraciao do Euro.

Tragando um pardmetro inicial, o Merco-
sul teria grandes dificuldades na constituigdo de uma
moeda prépria: mesmo as economias mais desenvol-
vidas na América Latina ainda estdo emergindo para
o mercado externo, as diferengas de renda entre as
nagdes alcancam niveis desproporcionais, os paises in-
tegrantes do bloco ainda ndo comercializam em quan-
tidade suficiente para sustentar essa ideia e ainda nao

BANCO CENTRAL DE LA

REPUBLICA ARGENT iN-ﬂ.\\ 1\

existe na regido uma moeda forte o suficiente, ca-
paz de transmitir ao mercado externo a credibi-
lidade necessaria que a moeda comum precisara
ter durante o inicio de sua implementagdo, sem
falar na geografia politica de cada um dos paises,
que difere em diversos aspectos.

Segundo Giambiagi, cada pais terd que se es-
forgar para que essa meta possa ser concretizada.
“Temos que praticar disciplinas mutuas, ou seja,
fazer valer o que colocamos no papel e nao fazer
apenas acordos ‘de mentirinha. E preciso que fi-
que claro na mente dos governantes o seguinte
questionamento: O que podemos fazer para ace-
lerar esta unificagdo para o bem dos nos-
sos paises?”. @

g

. BEPUBLICA FEDERATIY A Do

“O que podemos fazer para acelerar esta unificacdo
para o bem dos nossos paises”
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CC Mercosul

tem encontro com consul da Malasia

Cdmara assina convénio
com Federagdo da Malasia

Felipe C. Santos

A Camara de Comércio do Mercosul
(CCMercosul) aproxima relagdes com pa-
ises do sudeste asiatico. Um dos primeiros
passos foi dado com a visita do presidente
da Camara, Miguel Paletta, ao consul co-
mercial da Malasia, Khairul Annuar.

Durante a visita, ambos puderam apre-
sentar os trabalhos desenvolvidos e assinar
convénio com a Federagdo de Fabricantes
da Malasia, que possibilita o desenvolvi-
mento de trabalhos em conjunto.

As relagbes comerciais entre Brasil e
Malasia nao param de crescer, em 2010
houve recorde de crescimento entre os
paises. No periodo entre janeiro e se-
tembro, as exportagdes do Brasil para a
Malasia chegaram a US$ 765 milhdes,
aumento de 54% em rela¢do a0 mesmo
periodo de 2009.

Segundo a Agéncia Brasileira de Pro-

Sra. Aureen“Jean Nonis|( Director Services Section), Lic. Miguel Lujan
Paletta (Presidente Cfl‘l_llrz}lfa do Mercosul), Sr. Tan Sri Mustafa Mansur

( P:_r1esidente Federation Of Malaysian Manufacturers)

mocdo de Exportagdes e Investimentos Os setores que mais contribuiram para o desenvolvimento
(Apex), ja no primeiro bimestre de 2011 dessa relacdo bilateral nesse inicio de ano foram: milho em
o Brasil exportou US$ 167,6 milhdes para graos (US$ 67,723 milhdes), agucar de cana bruto (US$ 31,719
a Malasia e importou US$ 264,4 milhoes. milhées), minério de ferro e seus concentrados (US$ 28,318
Um crescimento de 64,9% nas exporta- milhées), 6leo de soja bruto (US$ 5,762 milhdes), fumo em
¢des e 11,3% nas importagdes, em com- folhas (US$ 3,775 milhoes), automoveis de passageiros (US$
paragdo com o mesmo periodo de 2010. 3,224 milhdes) e tratores (US$ 3,219 milhdes). @&
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Acontece

Santa Fe recebe o 1° Congresso
Internacional de Comércio Exterior

Nos dias 4 e 5 de maio houve o 1° Congresso Inter-
nacional de Entidades de Comércio Exterior - Ciecex,
na cidade de Rafaela, localizada no estado de Santa Fe,
Argentina. O evento contou com o apoio do Centro
Comercial e Industria de Rafaela e regido, e o governo
da provincia de Santa Fe.

Aproximadamente 400 pessoas participaram do
Ciecex, que recebeu delegagdes de vérias partes do
mundo, com o intuito de compartilhar ideias que
contribuam com a integragdo do comércio mundial.

“O comércio internacional é o caminho do desen-
volvimento global. O Ciecex busca fortalecer lagos
com instituicdes e entidades que operem no co-
meércio exterior e realizar intercimbios para atender
as ofertas e demandas da regiao’, declara Sr. Fernan-
do Pangolini, presidente da Camara de Comércio
Exterior de Rafaela.

O Ciecex propiciou aos participantes e empresas,
palestras sobre transagdes e comér-
cio internacional, a integra¢ao da
América Latina, entidades publicas
e privadas na promog¢do do comér-
cio exterior, entre outros temas. O
2° Ciecex estd previsto para maio de
2013, que contara também com ro-
dadas de negdcios.

)

' ) M il % E . A A >
1° Congresso Internaeional de}_C:gmer,c qﬁxten@r (@©iecex, realizado em maiofnatcidader

; . ¥ emd
de Rafaela, localizada no estado de Santa Fe, Argentina™ *
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Entidades participantes do Ciecex:

Cémara de Indastria e Comércio do Mer-
cosul e América (Brasil), Fedexport (Equa-
dor), Secretaria da Comissdao Nacional de
Promogdo de Exportagdes da Nicaragua,
Cainco (Bolivia), Camara de Comércio
México-Argentina (México) e Municipio 3
de Jesus Maria (Lima-Peru) R ; ASINST) T SINES COMO

b ¢ ( TTRACION
f N

1 3

L
Lic. Laura B.Barbero - Fecacera
e Lic. Miguel Lijan Paletta’- Camara do Métcosul

Expositores e palestrantes:

Cancilleria Argentina, Associagao Latino-ame-
ricana de Integracao — Aladi, Agéncia Brasileira
de Promocdo de Exportacdes e Investimentos
- Apex, Fundagdo Standard Bank, Associacao
dos Industriais Metaltirgicos da Republica da
Argentina — Adimra e Federagao das Camaras
de Comércio Exterior da Republica Argentina -

Fernando Pongolini - Presidente da Camara dos Exportadores do Centro Fecacera
Comercial e Industrial de Rafaela, Sr. Carlos A. Marzioni e Lic. Miguel L. Paletta

Ec. Mercedes Rial - Departamento de promogao do Comércio de Aladife

Participantes do Ciecex durante palestra e LicgMiguel Lujan Paletta
4
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Acontece

Camara fortalece negdcios em Miami

A Camara de Comércio do Mercosul e Américas (CCM), representada pelo seu presidente Lic. Mi-
guel Lujan Paletta, e o vice-presidente Dr. Alexandre Arnone, esteve em Miami no ultimo més para
estabelecer novas relacdes comerciais.

A CCM esta ampliando os mercados com novas parcerias e negdcios no exterior, prospectando rela-
¢Oes empresariais para os associados brasileiros.

a - iones publicasdel Sindigafo de Tra
portista de R. Dom a, Lic. Migue& Palitta *sident
3 1
Camara de Comérc ercosul ' "

Na foto acima: Alexis Gonzales - Diretor CAmara
de Comércio Mercosul USA, Adolfo Segovia Ruiz
- Diretor Mercosul USA -México, Lic. Miguel L.
Paletta - Presidente Camara de Comércio do Mer-
cosul Brasil, Felix Mostelac - Diretor Geral Merco-
sul USA, Dr.Alexandre Arnone - Vice-Presidente ==
Céamara de Comércio do Mercosul Brasil

o _
Lic Miguel LujariPaletta el
de Relagoes Publicas da €
USA, Sra. Barbara Hernar

Encontro com a embaixadora do Panama

A Camara de Comércio do Mercosul e América, por meio de seu presidente Miguel Lujan Paletta, o vice-
-presidente Dr. Alexandre Arnone e o diretor de negocios estratégicos, senhor
Hernan J. Diehl, se reuniram na Embaixada do Panamda com a Excelentissima
Embaixadora Extraordindria e
Plenipotenciaria da Republica do
Panamd no Brasil, Sra. Gabrie-
la Garcia, onde foi proposto um
convénio entre o governo do Pa-
nama e a Camara de Comércio do
Mercosul, para executarem um ' ﬁ 4
trabalho de cooperagio, levando e Reuniio’com a Efabaixadora da Reptlbfica do
trazendo investimentos para am- Panamd, Sra. Gabriela Garcia
bos os paises.

Intissim: I'mrbaixadora do

14, Sra. (_E'aﬁ'r'i'ela Qarcia, sendo
flecorada com escudo de lapela

Mercosul pelo Presidente Lic:

an A [
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CCMercosul prestigia semana de maio

Neste 25 de maio o Consulado Geral da Argentina, em Sdo Paulo, celebrou a Festa Nacional Argentina, que
comemora a Revolu¢do de Maio. As comemoragdes foram iniciadas com uma oferenda floral no Monumento do
Libertador Gal. San Martin, no bairro Jardim Paulista, em Sio Paulo.

Depois o evento teve continuidade no Saldo de Atos do Memorial da América Latina, onde diversas personalida-
des compareceram para as homenagens a semana da revolugdo argentina, que iniciou o processo da fundagdo do
Estado Argentino. O dia 25 foi a data da queda da Junta de Sevilha (governo provisorio da Espanha).

Destaque para os espetaculos de musica e danga, que contaram com o conjunto de tango instrumental de maior
sucesso no mundo, Sexteto Mayor, criado em 1973 e Lidia Borda, cantora de sucesso, entre outros.

A Camara de Comércio do Mercosul foi representada pelo Presidente Lic. Miguel Lujan Paletta, que parabenizou a
Excelentissima Consul Geral da Republica Argentina, Dra. Teresita Gonzalez Diaz, pela grande organizagao do evento.

“Sempre vale recordar que em 25 de
maio de 1810, com coragem, um grupo
de homens e mulheres deu os primeiros
passos para encontrar nossa liberdade

e nossa identidade nacional” -
Dra. Teresita Gonzdlez Diaz - Consul
- Geral da Repiiblica Argentina

Apresentagio de Tango

- www.ccmercosul.org.br - 23
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Camara impulsiona
comeércio exterior

A Céamara de Comércio do
Mercosul e Américas, por meio
de seu presidente Lic. Miguel
Lujan Paletta e, o vice-presidente
Dr. Alexandre Arnone, realizou
uma série de reunides estraté-

gicas, visando ampliar o rol de Estavam na reunidono Palacio @ "Goverﬁg de Rio Negro:
convénios com entidades que de- Dr. Alexandre Arnone, St; Gustavo Eerrand, Dr. Omar Lafluf
tenham ferramentas que possam Hbeich, Lic. Miguel Lu]an Paletta € o Presidente do TICAMER{!
beneficiar os associados da Ca- Aarco Vera.

mara. Foi realizada uma série de
visitas a institui¢oes na Argentina e Uruguai, iniciando e firmando contatos para impulsionar novas negociagdes de
importagdo e exportagdo entre o Brasil e os parceiros. Isto tudo no intuito de canalizar mais e novos negdcios para
o crescimento dos associados, assim como, paralelamente buscou dar visualidade, expandindo negdcios do novo
escritorio em Miami-Flérida, do qual atualmente, divisa novos horizontes para investimento e parcerias financeiras.

Embaixadora do Panama visita a CaAmara

Em recente passagem por Sao Paulo, a Excelentissima
Embaixadora do Panamad, Sra. Gabriela Garcia, esteve em
visita oficial a Camara de Industria e Comércio do Mer-
cosul, juntamente com o consul geral do Panama, Sr. To-
mas Diaz, visando criar lagos para a divulgagao do pais,
oportunidades de negdcios e turismo.

No encontro foi abordado os meios pelos quais a Cé-
mara de Comércio do Mercosul pode auxiliar nos inte-
resses do Panama e, como expor para empresarios e o
publico brasileiro os atrativos do pais. A embaixadora
e o consul se colocaram totalmente a disposi¢ao para
apoiar as a¢des da Camara de Comércio do Mercosul
que visem a integragao e relagdo dos dois paises.

mbaixad@ra da Republica do
anama, Sra. Gabriela Garcia, em visita a CCM
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Comité EUA

Na primeira semana de fevereiro, o presidente da Camara de Comércio do Mercosul, Lic. Miguel Lujan Paletta e o vice-
-presidente Dr. Alexandre Arnone, levaram diversos contratos de associados para a reunido com os diretores executivos
Felix Mostelac e Mr. Alexis Gonzalez, onde foram apresentados varios projetos dos associados em encontro dentro do
Comité da Camara de Comércio do Mercosul EUA.

Camara participa da audiéncia publica contra a Pirataria

Foto: Lic. Miguel Paletta (presidente da Camara de Comércio do Mercosul), Dr. Wagner Montemor (Agéncia Brasi-
leira de Inteligéncia - ABIN), Sr. José Candido (deputado estadual), Dr. Massilon José Bernardes Filho (delegado do
Departamento de Investigagdes sobre Crime Organizado - DEIC), Dr. Antonio Sales Lambert Neto (Delegacia de
Crimes Contra a Propriedade Imaterial), Dr. Marco Antonio Martins Ribeiro de Campos (representante da Secreta-
ria de Seguranga Publica de Sao Paulo). =

2

o Presidente da
Miguel Paletta

1 (PT) José @andido e

E: i€
Deputado Est§ ® 0 do Mercosul, Lic.

Camara de Cd
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Rodadas de negocios Argentina-Brasil

Os Diretores do Comité Argentino da Camara de Comércio do Mercosul estiveram em Sao Paulo junto com
compradores privados e governamentais do setor de saude. A comitiva teve como objetivo buscar fornecedores de

produtos relacionados a area.

Para isso, foram agendadas reunides com empresarios brasileiros interessados em exportar para Argentina, com
o intuito de apresentar seus produtos. Além disso, a comitiva também buscou parcerias com associa¢des e desen-
volveram negodcios na area de turismo.

Reuniao no BID

A Camara de Comércio
do Mercosul e Américas, em
uma de suas visitas mensais
a Brasilia, por meio de seu
presidente Lic. Miguel Lujan
Paletta e, o vice-presidente
Dr. Alexandre Arnone, teve
a oportunidade de se reunir
com o Senhor Juan Carlos
De La Hoz, chefe de opera-
¢des do Banco Interameri-
cano de Desenvolvimento
no Brasil, quando foram

discutidos assuntos sobre as b
linhas de financiamentos e '
o modo operativo do banco flir.: Lic. Miguel L. Paletta, Sr. Juan Ca

para com terceiros dente Alexandre Arnone
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Camara leva progresso ao Tocantins

A delegagao da Camara de Industria e Comércio do Mercosul e América (CCMercosul), que contou com as figuras
de seu Presidente, Vice-presidente e Diretor de negocios estratégicos, esteve presente em Palmas, Tocantins, onde
realizou visitas a varias secretarias de Estado. A proposta foi levar ao secretario da Industria, do Comércio e do Tu-
rismo, Sr. Ernani Soares de Siqueira, e aos administradores de Tocantins, os diversos servigos da CCMercosul, com o
objetivo de levar investimentos ao Estado.

Foi diagnosticada a necessidade da apresentagdo de seminarios aos prefeitos de Tocantins, com o tema voltado a
captacdo de recursos perante o Banco Interamericano de Desenvolvimento, onde a CCMercosul, por intermédio do
seu Tribunal Internacional de Conciliagao e Arbitragem do Mercosul - TICAMER, tem participagido permanente.

Café da manha com o consul do Uruguai

No ultimo dia 31 de marco a Camara de Comércio e Industria do Mercosul e Américas iniciou o ciclo anual de
eventos, reunindo empresarios e autoridades para um café da manha, seguido de uma palestra com o adido comercial
do Uruguai, o Sr. Mauricio Sorhuet.

No evento, Sorhuet pode divulgar as oportunidades, beneficios e a situagdo do Uruguai perante as economias vizi-
nhas, ilustrando em niimeros com uma apresentagdo primorosamente elaborada. Discorreu sobre os diversos setores
da economia uruguaia, se detendo nos ramos onde os empresarios brasileiros podem investir ou sedimentar seus
esforcos para a conquista do mercado uruguaio, assim como as formas de se radicar no pais e, todos os incentivos que
0 governo uruguaio concede.

Adide comercial do\JEuguai em palestra na sede da CCM

- www.ccmercosul.org.br -
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Ferramentas da Camara

O MERCOSUL, A CAMARA DE COMERCIO
E AS PARCERIAS PUBLICO-PRIVADAS

Entrevista com o vice-presidente da Camara de Comércio
do Mercosul e Américas, Dr. Alexandre Arnone

Felipe C. Santos

Em entrevista 2 Mercosul for Export,
Dr. Alexandre Arnone, vice-presidente
da Camara de Comércio do Mercosul e
Américas no Brasil - CCMercosul, fala
sobre os diversos servicos da Camara, os
20 anos que a instituicdo completou em
marco deste ano, e a importante parceria
com estados e municipios na questdo de
assessoria governamental, juridica e fi-
nanceira.

Leia os principais trechos.
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Mercosul for export: Em que consiste
a nova assessoria que a Camara de Co-
mércio do Mercosul faz com os governos
estaduais e municipais? Como funciona?
Dr. Alexandre Arnone: A CCMercosul

realiza um trabalho junto aos governos Alexandre Arnone, Advogado, Secretario do Tribunal Internacional de Conciliagao e
estaduais e prefeituras para levar infra- Arbitragem do Mercosul, Consultor em Negociagdes Internacionais e Vice-Presidente da
Céamara do Comércio do Mercosul.

estrutura onde nao existe. Esse trabalho
estd sendo realizado em duas linhas de

frente: a primeira, em conjunto com a com empresas privadas pelo sistema PPP e; a segunda linha se
Associagdo de Parcerias Publico-Priva- refere a um trabalho de conscientizagdo aos municipios de que
das (PPP) de Sao Paulo, que consiste em existem linhas de créditos junto ao Banco Interamericano de
realizagdes de obras de infraestrutura Desenvolvimento - BID disponibilizadas a fundo perdido.
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Este trabalho é focado nos municipios deficitarios, que néo arreca-
dam o suficiente para se autossustentar e ndo tem verba para criar ou
ampliar a infraestrutura. Neste trabalho de exposicao sobre a linha
de crédito do BID, a CCMercosul apresenta, por meio de palestras,
como funciona o modo operacional para se realizar o requerimento
dessas verbas junto ao BID.

Mercosul for export: Como se da essa parceria?

Arnone: As parcerias com os governos e municipios acontecem
por meio de convénios de cooperacio com a CCMercosul, que
sao firmados com as secretarias de governo e, diretamente com
as prefeituras. E valido lembrar que a CCMercosul sé consegue
atuar onde existe a vontade em fazer alguma coisa, porque o ente
publico sofre certas limitagdes por haver a obrigatoriedade na lei
de proceder todos os atos por meio de licitacdes publicas, com isso,
o trabalho se limita ao a que a lei, municipal ou estadual, permite
executar com o privado.

Mercosul for export: Quais as vantagens para o assessorado?
Como a CCMercosul contribui para que estados e municipios
atraiam novos negdcios e investimentos?

Arnone: A CCMercosul realiza um trabalho de exceléncia em
diversas areas, com isso o assessorado tem um leque muito maior
de chances em conseguir cumprir com sua meta de negdcio. Isto
é simples de constatar quando comparado a um escritério comum
de prestacio de servicos, uma vez que a CCMercosul tem departa-
mento juridico, departamento de comércio exterior, de saude, meio
ambiente, contabil, relagdo governamental e ,tudo isso com um selo
que tem seu reconhecimento em nivel mundial.

A CCMercosul pode apresentar aos associados um panorama de
possibilidades, para que possam participar de licitacdes publicas ou,
por meio da parceria publico-privada, que acaba propiciando ao as-
sociado a oportunidade de prestar varios servicos de infraestrutura.

Mercosul for export: Segundo o IBGE, Palmas, no Tocantins, é
uma das capitais brasileiras que mais cresce. Como a CCMercosul
desenvolve o trabalho de assessoria empresarial naquela regiao?

Arnone: Essa parceria estd sendo desenvolvida nas secretarias
de governo com realizagdes de reunides com todos os secretarios
e apresentado os trabalhos que iremos desenvolver por meio das
PPPs, como também em conjunto com o BID. A regido de Tocantins
¢ muito rica em recursos minerais e vegetais, além de um enorme
potencial hidroviario. No que tange aos minérios a CCMercosul
apresentou um projeto para alavancar a exploragdo, apresentando
investidores para trabalhar em conjunto com o governo, explorando
e gerando riquezas ao Estado.

Mercosul for export: Esse ano a CCMercosul completou 20
anos. Como a CCMercosul acompanhou o crescimento do Brasil
e do Mercosul?

Arnone: Temos a nitida impressdo que o Brasil, assim como
0 Mercosul, passou por uma metamorfose. Nota-se que na época

da criagdo do Mercosul, os paises que o
compunham nio tinham expressdo pe-
rante as grande economias mundiais e,
hoje, essa figura (Mercosul) toma uma
atencdo muito importante para o resto
do mundo. Nds somos grandes produto-
res e, principalmente, consumidores.

Existe hoje um respeito que ha vin-
te anos nao existia, e o melhor de tudo
¢ que nio estamos nem a 20% da nossa
capacidade de produ¢io e consumo, isso
quer dizer claramente que o Mercosul
tem um futuro promissor e com toda
certeza vamos nos tornar uma das maio-
res economias mundiais.

Mercosul for export: Quais sdo os pla-
nos e metas que a CCMercosul pretende
alcangar em 20117

Arnone: A CCMercosul tem um plano
de trabalho para os proximos 15 anos.
Isso porque, hoje o Brasil e o Mercosul
permitem essa proeza que ha muito nao
existia dentro da nossa realidade. Nossa
meta ao final desse ano é expandir nossos
comités nacionais por todos os estados
do Brasil, para que possamos deter um
maior nimero de associados, propician-
do a amplia¢ao de negdcios com nossos
comités internacionais, aumentando a
forca destes associados pela integracdo e
projetando esta for¢a no cenario interna-
cional. Nossos comités sdo detentores de
bolsa de negdcios, ou seja, auxiliamos o
associado a vender seu produto e a com-
prar sua matéria-prima, de onde quer
que seja. Nossos diretores sdo respon-
saveis diretos pelo acompanhamento de
cada passo no processo e pelo cumpri-
mento das metas. &

“A CCMercosul realiza um
trabalho de exceléncia em
diversas dreas, com isso o
assessorado tem um leque
muito maior de chances em
conseguir cumprir com sua
meta de negocio”
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Mercosul
em alta

Crescimento econémico do Mercosul
projeta bloco no cenario internacional

Isabela Pimentel

Vinte anos depois da assinatura do
Tratado de Assun¢ao, que deu origem
ao Mercosul, grupo formado por Brasil,
Paraguai, Uruguai e Argentina, o bloco
econdmico rouba a cena no mercado fi-
nanceiro mundial, especialmente devi-
do ao desenvolvimento econémico dos
paises membros, o que atrai para a re-
gido novos investimentos estrangeiros.

No ano de 1991, data de surgimento
do bloco, as transagdes comerciais bra-
sileiras com os demais paises do grupo
resultaram no saldo de US$ 4,5 bilhoes,
segundo dados do Ministério do Desen-
volvimento, Induastria e Comércio Exte-
rior (MDIC), sendo US$ 2,3 bilhdes em
exportagdes e US$ 2,2 em importagdes.
Em 2010, o saldo das transacoes comer-
ciais saltou para 39,2 bilhdes de délares.
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Assinado em 26 de mar¢o de 1991, o Tratado de Assuncdo
visava criar um mercado comum com livre circulacdo de bens
e servigos entre os paises integrantes do Mercosul, o que seria
possivel através do estabelecimento de tarifas externas e uma
politica comercial comuns.

Para tornar a integracdo efetiva foi criado o Conselho do
Mercado Comum, formado pelos ministros de Relagdes Exte-
riores dos paises membros e o0 Grupo do Mercado Comum, res-
ponsavel pelo cuamprimento das agdes estabelecidas como meta
pelo conselho. Outro fator decisivo foi a criagio da Comissao
Parlamentar Conjunta do Mercosul, embrido do Parlamento do
Mercosul (ParlaSul), concretizado no final do ano de 2006.

Por decisio do Conselho do Mercado Comum, criado em
2004, foi postulada a condi¢ao de estado associado. Para que
um pais possa obter tal status, a assinatura prévia dos Acordos
de Complementagdo Econdomica (ACEs) é necessaria, em prol
do estabelecimento de um cronograma para redugdo gradual
das tarifas entre o Mercosul e os paises associados. Atualmen-
te, a Venezuela ocupa tal posigédo.
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Brasil, carro-chefe do desenvolvimento

Para compreender as razdes que levam o Brasil
a atuar como propulsor do crescimento de toda
a regido do Mercosul, 20 anos ap6s a criagdo do
bloco, é preciso comparar os indices econdmicos.
Dados da Comissdo Econdmica para a América
Latina e o Caribe das Na¢des Unidas (Cepal) indi-
cam que somente quatro paises da América Latina
se desenvolveram mais, em termos econémicos,
que o Brasil em 2010: Paraguai (9,7%), Uruguai
(9%) e Peru (8,6%).

Proje¢des como a da Agéncia Moody s, que ava-
lia e classifica riscos, corroboram com a afirmagao
de que este é o momento de maior expansdo dos
paises componentes do bloco Mercosul. Segundo
os dados, a América Latina teve, no ano passado,
a maior expansao registrada nos tltimos 10 anos,
sendo o Brasil responsavel por 70% do crescimento
do Paraguai, Uruguai e Argentina.

De acordo com Karla Sana, advogada do Mar-

Retratos do crescimento

O aumento da exportacio de commodities e
produtos agricolas impulsionou o crescimento
econdmico dos paises do Mercosul, com aumento
da venda da produgéo para a China, mercado que
se encontra em pleno aquecimento.

No ano de 2009, os principais produtos expor-
tados pelo grupo foram minério de ferro, soja,
petrdleo e agticar, de acordo com dados da Cepal.
O comércio intrarregional também foi incremen-
tado e os paises estido vendendo mais entre si.

Os resultados positivos das safras deram des-
taque a soja nas vendas regionais. A produgdo e
comercializa¢ao do grao fizeram com que o Pro-
duto Interno Bruto (PIB) do Paraguai despontas-
se, atingindo o indice de +9,7%. Cabe destacar
que, ainda em 2010, o resultado das transagbes

Crescimento em 2010

== Paraguai

& Uruguai

Fonte: Cepal

ques & Associados, a posi¢ao ocupada pelo Brasil,
de carro-chefe do desenvolvimento ao longo dos 20
anos de existéncia do Mercosul, alavancou o pais
no cenario internacional, fazendo do bloco um dos
principais destinos das exportagdes brasileiras e um
de seus maiores fornecedores.

Outro aspecto positivo para o pais é o aumento de
sua capacidade de negociagdo internacional, ja que o
Mercosul concede mais forga e legitimidade ao grupo
nos momentos de negociagdes internacionais, propi-
ciando maior margem de manobra nos féruns, res-
salta a advogada.

entre o Brasil e os demais membros do Mercosul foi
de US$ 39,2 bilhoes. Nos primeiros meses de 2011, o
indice ja alcanga US$ 6,5 bilhoes.

Os resultados sdo ainda mais positivos quando se
compara os dados de 1999 e 2010. Neste intervalo,
as exportagdes do bloco passaram de US$ 49 bilhoes
para USS$ 280,4 bilhoes.

Outro fator que contribuiu para o crescimento
do bloco foi 0 aumento do nivel de investimento
de empresas brasileiras nos demais paises, estimu-
lando o desenvolvimento das atividades agroindus-
triais da regido.

Em 2011, dados indicam que os paises do bloco
compram pouco mais de 10% do total do que o Brasil
exporta, ja as importagdes equivalem a 9%, com des-
taque para produtos basicos.

Relag¢des econdmicas entre Brasil e Mercosul

Exportacao Importacao Corrente comercial
U$ 2,3 bi U$ 22,6 bi U$ 2,2 bi U$ 16,6 bi U$ 4,5 bi U$ 39,2 bi
— |
1991 2010 1991 2010 1991 2010
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Fonte dos dados: Secex/MDIC



Panorama atual

Apesar de Brasil e Argentina se-
rem os paises mais lembrados quan-
do se fala do momento favoravel da
economia do Mercosul, pela questdo
do desenvolvimento e do PIB supe-
rior, ndo se deve esquecer a impor-
tancia de outros atores que tém tido
indice de crescimento consideravel,
como Paraguai, Uruguai e futura-
mente a Venezuela, conforme des-
taca Alessandro Barbosa Ximenes,
professor especialista em economia
do Centro Universitario Unieuro.

Levando-se em conta o Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH),
a Argentina é a que mais se desta-
ca no bloco, seguida pelo Uruguai,
Brasil e Paraguai. Apesar disso, o
especialista defende a importan-
cia do Brasil nas rela¢des bilaterais
com a Argentina, ja que o pais ¢é
responsavel por receber cerca de
1/3 das exportagdes argentinas.

Ximenes discute a importincia
de paises como Paraguai, que teve
indice de crescimento de 9,7 % no
ultimo ano.

“A balan¢a comercial paraguaia
se mantém equilibrada ha alguns
anos e os principais produtos de
exportacdo do pais sao algodao,
erva-mate, carnes, couros, madeira,
fumo, extrato de quebracho e dleos
vegetais. As importagdes incluem
automdveis, produtos quimicos,
artigos de algodao, equipamentos
agricolas, alimentos, maquinas,
papel e petréleo. O Paraguai tem
como parceiros comerciais os EUA,
Suica e Republica Popular da Chi-
na’, ressalta o especialista.

Analisando a situagao do Uruguai,
ele afirma que a natureza agroex-
portadora do pais configura mais de
40% das exportacdes anuais:

“Os paises para onde o Uruguai
mais exporta estes produtos sdo o
Brasil, Argentina, os paises da regiao
do Oriente Médio e os da Unido Eu-
ropeia no que tange a agricultura,
esta vem a ser a segunda atividade de

importancia nas exportagoes, tendo
como cultivos principais: arroz, tri-
go, milho, cana de agucar, batata,
aveia e beterraba’, complementa.
Além da for¢a na atividade agro-
exportadora, o Uruguai também
tem sido alvo de investimento de

primas em geral, enquanto sao for-
tes importadores de produtos in-
dustrializados e tecnologia, o ideal
seria um fortalecimento do parque
industrial da regido, a distribui¢ao
da produtividade levando em con-
sideracgdo as caracteristicas e forgas

“O ideal seria um fortalecimento do parque industrial

da regido, a distribui¢do da produtividade levando em

consideragdo as caracteristicas e forcas de cada pais

membro e associado, fazendo com que toda a América

Latina se desenvolva de forma sustentdvel e gradual”

empresas do ramo industrial, como
o farmacéutico. Filipe Guerra, ge-
rente de negdcios Internacionais da
Hebron, conta que atualmente o pais
emprega mais de trés mil pessoas de
forma direta na industria farmacéu-
tica, produzindo principalmente
hormonios, soros e vitaminas para
grandes mercados como o brasilei-
ro, paraguaio e argentino.

O empresario acredita que o
segmento farmacéutico teve gran-
de crescimento nos ultimos cinco
anos, com exportagdo de produtos
produzidos no Mercosul para di-
versos paises.

Barreiras e obstaculos

Mesmo com o estreitamento de
lagos comerciais entre os paises
membros e aumento das trocas co-
merciais a nivel internacional, espe-
cialistas como Ximenes destacam
que é preciso um maior fortaleci-
mento na integragao fisica e energé-
tica do Mercosul, como o objetivo
de fomentar no grupo a criagao de
setores que oporem em escala glo-
bal, para assegurar a manutenciao
da produgéo e do emprego.

“Os paises latinos sdo fortes nas
exportacgoes dos insumos, matérias

de cada pais membro e associado,
fazendo com que toda a América
Latina se desenvolva de forma sus-
tentavel e gradual’, aponta.

Mercosul globalizado

Um exemplo de tratado feito fora
do territério sul-americano foi o
acordo de livre comércio entre
Mercosul e Israel, assinado em de-
zembro de 2007, na cidade de Mon-
tevidéu, que elimina as barreiras
comerciais entre ambos, prevendo
tarifa zero nas exportagdes bilate-
rais ao longo de 10 anos e amplia-
¢do do comércio nos setores farma-
céutico, aeroespacial, tecnolégico e
de pesquisas agricolas.

Bernardo Gonziles, doutor em
Economia Aplicada pela USP, acre-
dita que do ponto de vista politico
o acordo seja interessante, ja que
expande o relacionamento comer-
cial do Mercosul para paises fora
do circuito latinoamericano. Mas
frisa que do ponto de vista comer-
cial, especialmente em termos de
valores monetdarios, nio deve haver
resultados significativos, devido ao
fato de Israel ser um pais pequeno e
seu PIB representar apenas 8,5% do
PIB do Mercosul.
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Acordos bilaterais Brasil -EUA

A recente visita de Barack Obama, presiden-
te dos Estados Unidos, ao Brasil marca um
momento importante na histéria dos paises. A
presidente Dilma Rousseft cobrou da autoridade
norte-americana o fim das barreiras comerciais
a produtos como etanol, carne bovina, algodao
e suco de laranja, através do estabelecimento de
uma relagdo comercial mais coesa e equilibrada
comercialmente, além de parcerias na drea de
inovagdo e educagao.

O fluxo comercial entre os dois paises atingiu US$
46,34 bilhoes em 2010 e na transacio, o Brasil saiu com
saldo negativo de US$ 7,73 bilhdes. Esta é uma das ra-
z0es pelo qual o pais luta pela queda das barreiras.

Apesar da intensa cobertura midiatica e do cli-
ma de otimismo com a visita de Obama, alguns

Perspectivas para o futuro

Um setor que tem futuro promissor nos
paises que integram o Mercosul é o turismo,
mas problemas como infraestrutura e segu-
ranga publica ainda prejudicam o desenvol-
vimento turistico, e impedem a geragdo de
renda nos préximos anos.

Apesar disso, a advogada Karla Sana acredita
que, com a proximidade dos eventos esporti-
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especialistas afirmam que a visita teve como foco even-
tuais tratados, mas ndo a questdo das barreiras comer-
ciais, que tem sido a grande luta dos paises na Organi-
zacdo Mundial do Comércio (OMC).

Gonzales defende que o impacto da visita de Obama
ao Brasil foi mais politico que economico. “Trata-se de
um presidente que ja estd langando sua candidatura a
reeleigdo e que precisa encontrar novas bandeiras além
do Yes we can. Além disso, o papel hegemonico dos
EUA no mundo vem sendo contestado ou ameagado,
principalmente pela ascensdo da China e, por isso, tem
que tomar iniciativas que mantenham os lagos com os
antigos parceiros” “Do ponto de vista brasileiro, foi
uma oportunidade para a presidente Dilma exercitar o
seu papel de chefe do Estado brasileiro com o principal
lider politico mundial”.

vos no Brasil, tal quadro ira ser revertido e os impactos
positivos na economia brasileira ajudardo a acelerar a
economia dos paises membros do bloco.

Ja Gonzales acredita que, pelo fato do Brasil e Argenti-
na terem saido quase ilesos da crise econdmica que aba-
teu o mundo em 2009, estes paises terdo as economias
crescendo em ritmo positivo, alavancando os demais
paises do Mercosul. @
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Acessibilidade
em Maceio

Deputada Federal pelo PT do B, Rosinha da Adefal
fala sobre acessibilidade no Brasil e no turismo

Da Redacao

Em entrevista exclusiva & Mercosul
for Export, a deputada Rosinha da Ade-
fal fala sobre os obstaculos que o Brasil
precisa vencer para a total inclusdo dos
deficientes fisicos no mercado de traba-
lho e na sociedade.

Luta pelo respeito e inclusiao

O meu ingresso na politica como re-
presentante do Movimento de Pessoas
com Deficiéncia ndo so6 fortalece a luta
pelas pessoas com deficiéncia fisica, mas
as pessoas com deficiéncia em geral e,
também, aquelas com mobilidade redu-
zida como ¢é caso do idoso e da gestante.

Vejo que as pessoas com deficiéncias
e outras minorias tém lutado para con-
quistar seus espagos sociais. Mas para
haver realmente a inclusdo social é pre-
ciso que a sociedade venga pelo menos
trés barreiras: a fisica, promovendo a
acessibilidade em todos os espagos pu-
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blicos; a de comunicagio, fazendo com que toda informagdo
seja compartilhada com todos; e a de atitude que depende
também de uma mudanga na cultura do nosso povo em acei-
tar que é normal ser diferente.

Preconceito

Todas as pessoas que sdo diferentes do que é considerado
“normal’, de alguma forma, ou em algum momento da vida,
sofrem discrimina¢ao. Costumamos rejeitar o diferente por
pensamentos pré-concebidos. Por exemplo, o que poderia me
impedir hoje de exercer meu mandato como os demais depu-
tados? A falta de acessibilidade arquitetonica. A minha capaci-
dade ¢ a mesma.

Mas eu ficaria impedida de exercer o meu mister, caso nao
houvesse condigoes de transitar pela Casa. Ou seja, ndo se tra-
ta de incapacidade, mas de inadequacdo dos espagos publicos,
que na sua concep¢ao nao respeitam os diferentes.

Acesso ao turismo

Alagoas ainda esta longe de um turismo acessivel pleno, mas
temos observado mudangas significantes, principalmente em
Maceid. Enquanto vereadora por Macei6 apresentei um pro-



jeto de lei que concedi um ‘Selo de
Acessibilidade’ aos estabelecimen-

tos que cumprissem com a norma
padrdo. Isso é um incentivo aos
empresarios que desejam ver suas
marcam ligadas a luta de causas so-
ciais importantes como esta.

Além disso fui parceira na im-
plantacdo do projeto Jangada Aces-
sivel que da acesso aos cadeirantes
ao passeio nas piscinas naturais da
praia de Pajucara. Esse projeto foi
idealizado pelo arquiteto e ergono-
mista, Jorge Luiz, um grande con-
tribuinte para o turismo acessivel
em Maceio.

Politicas publicas

Nio posso ser pessimista e di-
zer que nada foi feito, mas temos
muito o que avancar. O Brasil pos-
sui a legislagio mais avancada da
ibero-américa no que se refere aos
direitos das pessoas com deficién-
cia. Sdo mais de 200 leis, somente
as federais, que tratam de estabele-
cer tais direitos. Mas ha uma crise
de efetividade que afeta essa legis-
lagao especifica: a falta de sangoes

- i e . =

Dep. Rosinha da ‘Adefal

previstas em lei para o caso de seu
descumprimento ¢ o nosso grande
entrave. Temos politicas publicas
sim. No entanto toda a camada da
populacao que depende dos servi-
cos prestados pelo Estado se encon-
tra gravemente afetada. Os servicos
sao deficitarios para todos, mas afe-
tam mais profundamente as pesso-
as com deficiéncia.

Acesso ao mercado de trabalho
A Lei 8.123/91, Lei de Cotas, foi
uma conquista para nos, pois refor-

na cidade de Maceio=Janga

¢ou diante da sociedade que temos
o direito de também estarmos in-
cluidos no mercado de trabalho. As
pessoas precisam entender que nos
somos produtivos e trazemos lu-
cro para a empresa. Fiz o primeiro
concurso que contemplou a Lei de
Cotas aqui em Alagoas e fui a tnica
aprovada no concurso do TRT 192
Regiao. Como funciondria enfrentei
varias barreiras, mas, depois de al-
gum tempo, as pessoas pararam de
olhar para a minha deficiéncia e pas-

saram a perceber minhas eficiéncias. @
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Projeto de acessibilidade turistica
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Informe Publicitario

Universidade Anamaco

O Prof. Joaquim Ramalho ¢ Di-
retor da Universidade Corporativa
Anamaco - Associacio Nacional
dos Comerciantes de Material de
Construgdo que conta com cerca
de 138 mil lojas em todo o Brasil. O
setor de Material de Construg¢ao é
parte integrante do complexo deno-
minado de “ConstruBusiness’,que
representa 13% do PIB brasilei-
ro. A Cadeia da Construcdo Civil
emprega 15 milhdes de pessoas,
sendo 4 milhoes diretamente, com
um expressivo poder multiplicador
sobre demanda doméstica. Neste
cenario, a Universidade Corporati-
va Anamaco foi Lancada em 2003,
durante o Segundo Congresso Bra-
sileiro de Material de Construgao,
sendo fruto de uma parceria entre
a Anamaco e o IAPEDEM (Institu-
to Avancado de Pesquisa, Ensino e
Desenvolvimento Empresarial).

A Universidade Corporativa Ana-
maco tem como objetivo fornecer
uma visao generalista sobre os con-
ceitos e praticas modernas de gestao
empresarial avancada, com foco na
formagao de dirigentes para a proé-
xima década e desenvolvimento de
novas posturas diante das mudan-
cas e tendéncias empresariais em
curso, através da adequagdo profis-
sional do participante.
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A Universidade Corporativa Anamaco contempla em
sua estrutura um MBA de Gestao Empresarial, voltado
exclusivamente para o segmento material de constru-
¢do onde, em seu quadro de professores, todos com ti-
tulacao de mestres e/ou doutores, conta com um Labo-
ratorio — Loja Escola, por onde ja se passaram mais de
5.000 alunos, que ¢ uma loja de material de construgdo
com o objetivo de se trabalhar num ambiente focado
no segmento. Em seu quadro de alunos participam
executivos dos segmentos industria, comércio e servi-
¢os do segmento material de construgado, englobando
um curriculo académico consagrado nacionalmente e
internacionalmente.

O MBA de Gestao Empresarial Anamaco tem o certifi-
cado da Faculdade América do Sul.

Acreditamos, na Universidade Anamaco, que o am-
biente académico seja a melhor forma de se conseguir
um momento favoravel a discussao de estratégia para
o segmento de forma a otimizar a expertise e a dispo-
sicao em trabalhar, com ferramentas de gestdo empre-
sarial, um contexto em prol da “cadeia produtiva de
material de construcao”.

Prof.: Joaquim Ramalho

Mestre em Administragdo e Planeja-
mento, Economista com Pds em Ad-
ministracdo Financeira, Diretor da
Universidade Anamaco, Coordena-
dor de curso de MBA e Universida-
des Corporativas.

www.jramalho.com.br

joaquim@jramalho.com.br




Localizacdo

Localizado na cidade do Panamd. Republica do
Panama, Calle Ricardo Arias, Elvira Méndez, no cora-
cdo do centro bancario e comercial, proximo a restau-
ranfes da moda e atracdes. Localizado a 25 quildmet-
ros do Aeroporto Infernacional de Tocumen,

Servicos

* Servico de quarto 24 horas

Internet de cortesia no nosso business center
Servico de lavanderia (taxas extras)

Café Rendez-Vous 24 Horas

Lobby bar com musica ao vivo e o famoso Qrgdo
Wurlitzer

Crown Casino, um dos maiores no Panama
Plscina, Jacuzzl e Academia

Andar Executive com uma grande variedade de
valores agregados

12 salas de conferencia com capacidade maxima
de até 1.000 pessoas

Estacionamientos para 400 veiculos (cortesia)

Lobby Bar Wurlit'z e Crown Casino

Em um ambiente confortavel com vista a piscina
poderco usufruir de cogueteis e bebidas, mesas de
bilhar, fela gigante LCD, aléem de poder apreciar o
famoso Orgdo Wurlitzer, Unico na América Latina,

Apartamentos Deluxe e Suites

* Contamos com 365 espacosos & confortaveis
apartamentos

« 5 elevadores estrategicamente
incluindo um panoramico

* Todos os apartamentos sao para Nao Fumantes

* |inha de telefone direto com correio de voz

= Radio relégio despertador

* TV a cabo e tela LCD com 72 canais

« Mini Bar

+ Cofre digital

» Ferro/tabua de passar

* Conexdo de internet WI-Fi (taxas exfras)

« Secador de cabelo

localizados,

Business Center

Localizado no lobby, entrada principal: onde
oferecemos:

* Servico de Internet
* Servicos de chamadas locails, infernacionais.
celulares e informacoes turisticas

Club Level

* Registro privado

» Acesso a compufadores e Internet no Anclar
Club

* Acesso a sdla VIP com café dda manha didrio de
cortesia (6:30 as 10:00 h)

* Refrescos, sucos € canapes de corfesia na sala

» VIP (17:00 cs 19:00 h)

Tl (5

Encontrar-nos

0 5073 395-8000 « C
67810, reservaciones@continentalhotel.com ou

366-7780 ventas@continentalhotel.com

visite www.confinentalthotel,com

lepartamento de Vendas: ( 807)
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Plano Estratégico de
(Ucao Secial - Peas

Modnica Wanderley

“Foi uma reunido histdrica porque a
questdo social entra definitivamente na
agenda do Mercosul”. Foi assim que o
entdo ministro do Desenvolvimento So-
cial e Combate & Fome, Patrus Ananias,
resumiu o encontro realizado em dezem-
bro do ano passado que aprovou o Plano
Estratégico de Agao Social do Mercosul
(Peas), que tem por objetivo combater
as desigualdades sociais e garantir di-
reitos humanos, econdmicos, sociais e
culturais nos paises plenos do Mercosul
- Brasil, Argentina, Paraguai e Uruguai
— e os associados — Bolivia, Colémbia,
Equador, Peru e Venezuela.

Desenvolvido pela Comissdo de Co-
ordena¢do de Ministros de Assuntos
Sociais do Mercosul (CCMAS), o Peas é
composto por cinco eixos principais e 17
diretrizes que visam igualar as condigoes
socioeconomicas das nagoes latino-ame-
ricanas que compdem o bloco.

“Houve um consenso entre nos de que
os investimentos na area social devem
ser mantidos e ampliados. Seja pela di-
mensio humanitdria, ética ou econdmi-
ca. A experiéncia mostra que as politicas
sociais sdo importantes para enfrentar-
mos e superarmos a crise financeira in-
ternacional”, afirmou o ex-ministro.

Os topicos de atuagdao que compdem o
Peas estao divididos da seguinte maneira:
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Ministros do Desenvolvimento Social do Mercosul discutem

EIXO I - Erradicagdo da Fome, Combate a Pobreza e as
Desigualdades Sociais e Fortalecimento da Assisténcia Hu-
manitaria (diretrizes 1 a 4):

Garantir a seguranga alimentar dos paises associados ao
Mercosul, combater a fome, a pobreza e a desigualdade social
entre os paises, fortalecendo a assisténcia humanitéria nos mo-
mentos de emergéncia.

EIXO II - Direitos Humanos, Participacdo Social, Circula-
¢ao de Pessoas e Diversidade (diretrizes 5 a 8):

Fortalecer a cooperagido entre os membros permanentes e as-
sociados do Mercosul, facilitando a circulagdo de pessoas entre
os paises e garantindo o direito a residéncia a a utilizacao dos
beneficios existentes no local em que o cidaddo esta situado;



assegurar ao viajante nascido em
alguma das nagdes integrantes do
bloco todos os direitos civis, po-
liticos e econdmicos que lhe sao
cabiveis, independente do pais em
que ele se encontra e sem discri-
minagdo alguma, além de ampliar
a participagdo de organizagdes
sociais na formulagdo e gestao de
politicas publicas.

EIXO III - Saude (diretrizes
9all):
Universalizar o acesso aos ser-

Plano Estratégico de Acao Social

vigos publicos de satde integrais
para os paises integrantes do
Mercosul, bem como promover
em conjunto politicas de saude
publica e ampliar a autonomia em

pesquisas dessa area.

EIXO IV - Educacio e Cultura:
(diretrizes 12 a 14):

Instituir uma cultura educa-
cional unificada, que incentive o
respeito a democracia, aos direi-
tos humanos e ao meio ambiente;
valorizar a diversidade cultural de
cada regido, favorecer a inclusao
social e 0 acesso dos cidadaos aos
bens culturais.

EIXO V - Integracio Produ-

tiva, Agricultura Familiar, Eco-
nomia Solidaria e Cooperativas
(diretrizes 15a17):

Favorecer a integragdo de regi-
Oes fronteirigas; promover o de-

“Foi uma reunido historica porque a
questdo social entra definitivamente
na agenda do Mercosul”

senvolvimento das micro, peque-
nas e médias empresas, auxiliando
na sua organizacdo; incentivar a
criacio e o desenvolvimento de
cooperativas, de empreendimen-
tos e agricultura familiar e de
economia solidaria entre as lo-
calidades proximas as fronteiras,
visando integrar o que cada regiao
tem de melhor.

Apesar de ter sido aprovado re-
centemente, o Peas ji comeca a
colher algumas vitorias. Os casos
mais expressivos sdo os de estran-
geiros, em especial bolivianos, que
vinham ao Brasil para trabalhar
em oficinas de costura sob um re-
gime de escravidao. Muitos aguen-
tavam as baixas condicoes de tra-
balho, o ambiente claustrofdbico,
a baixa remuneracéo e as quase 20
horas de servigo didrio por medo
de serem deportados.

Agora, segundo o Eixo II do
Peas, eles possuem livre circula-
¢do pelo Brasil, precisando apenas
realizar um registro no consulado
para obterem autorizagdo para tra-
balhar no pais. Uma mudanca que
melhorara drasticamente a vida
de muitos imigrantes que estdo no
pais em condigdes precarias.

A constituicio do Peas, com
eixos e diretrizes voltados para
integracao e socializagdo entre
os paises do Mercosul, assinala o
atual caminho por onde a econo-
mia atravessa: as parcerias comer-
ciais ainda se constituem como o
fator de maior importancia nas
relacdes do bloco, mas se elas ndo
vierem acompanhadas de inicia-
tivas que promovam uma confra-
ternizagdo entre os cidadios de
cada territdrio, as chances de uma
real integracdo entre as econo-
mias sdo poucas e de curto prazo,
pois sdo as relagdbes humanas, e
ndo as financeiras, que garantem
a permanéncia de um vinculo
desse porte. @
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Mbédnica Wanderley

Nesta edicdo vamos falar de livros
para quem deseja investir. Cada titulo
se enquadra em um estdgio financeiro
em que o profissional se encontra: desde
aquele que estd comegando a pensar em
investir o seu patrimonio, passando por
aquele que deseja adquirir mais conheci-
mento sobre o tema e finalizando com o
investidor que ja estd mais familiarizado
com o tema, mas deseja aplicar seu di-
nheiro de forma mais efetiva.

Conquiste Sua Liberdade Financeira
(Editora Campus Elsevier), escrito pelo
professor de economia e especialista em
Administracido Financeira, Leandro Ras-
sier, é voltado para aqueles que desejam
construir a base da vida econdmica.

Autor de diversos livros sobre o tema,
Rassier explica a dica de ouro para quem
almeja conseguir a tdo sonhada autono-
mia financeira: ndo gastar mais do que se

L
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ganha. Apesar de este ser um conselho de conhecimento geral,
nao é seguido com frequéncia pela populacao que, seduzida pelas
diversas condi¢oes de parcelamento, empréstimo e financiamen-
to, acaba por vezes sofrendo para honrar todas as contas no final
do més.

Outro problema observado pelo autor é que a maioria das pes-
soas ndo possui um objetivo definido para guardar dinheiro, o
que enfraquece a forca de vontade e facilita os “desvios de condu-
ta”. Seja a compra de uma casa, um carro ou a realizagao de uma
viagem, ¢ necessario que exista uma meta que incentive a poupar.

Composto por dez capitulos que estido divididos em trés partes,
o livro tem por objetivo educar financeiramente o leitor. Nas pri-
meiras paginas sao explicados os principios basicos da educagao
financeira, como a medi¢ao de patrimédnio e o controle de gastos;
apds a introdu¢do econdmica, sdo apresentadas as principais al-
ternativas de investimentos encontradas no Brasil, como a cader-
neta de poupanga, Tesouro Publico ou a Bolsa de Valores; e, por
ultimo, o autor da dicas de investimento.

Mitos de Investimentos (Financial Times - Prentice Hall),
apontado como o livro de cabeceira para quem deseja se integrar
ao mercado financeiro por conta propria, a obra de Aswath Da-
modaran, professor de Finangas da Universidade de Nova York,
procura desmistificar as ilusdes que ainda persistem em existir na
area econdmica, como a possibilidade
de ganhar muito em pouco tempo.

Para isso, o autor conta diversas his-
torias do mercado de investimento,
apresentando panoramas que agradem
aos mais diferentes tipos de investido-
res (desde os cautelosos até aqueles que
ndo se importam em arriscar um pouco
mais), e as desconstroi utilizando-se de
fatores com andlises numéricas, teorias de
mercado e o conhecimento que o proprio
Damodaran adquiriu durante a carreira.
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Do site mercosurentertainment.org

Desde o inicio da musica ‘digital, uma tec-
nologia de midia utilizada especificamente para
jogar, assistir, baixar ou simplesmente ouvir a
midia que vai desde a trilha sonora de filmes em
seu telefone celular e outros dispositivos digitais,
como o iPod da Apple ou o Zune da Microsoft. A

América Latina se transformou em uma mina

de ouro artistica, colhendo alguns dos me-
lhores talentos artisticos no mundo.
Nos ultimos 10 anos os lucros de en-
tretenimento da América Latina
dispararam num au-

mento de 70% devido & infusdo
de um novo lote de jovens artis-
tas latinos, cantores, atores e um
novo som que tem feito o mundo
dangar e celebrar ao ritmo da cul-

tura latina.

Durante a maré alta da Revoluc¢io Cultural,
uma nova empresa de entretenimento tem sido
formada pela Camara de Comércio e Industria
do Mercosul EUA, conhecido como Mercosul
Entertainment.

Mercosul Entertainment, uma divisao da Ca-
mara de Industria e Comércio do Mercosul EUA,
foi pensado por musicos, artistas, ativistas sociais
e pessoas comuns, de todas as esferas da vida que
simplesmente amam todos os aspectos da cultu-
ra, artes e entretenimento. A missao declarada do
Mercosul Entertainment nao ¢ politica, mas uma
missao cultural, uma viagem, langada pela em-
presa de entretenimento global que vai ter a co-
ragem de incentivar pessoas de todos os géneros
das artes para enriquecer suas vidas através da
criatividade. Tendo formado uma rede global de
distribuigdo digital, o Mercosul Entertainment
esta preparando o caminho para artistas compar-
tilharem seus talentos com o mundo através dos
dispositivos de internet moveis e digitais.

Com este ‘tsunami’ cultural, a América La-
tina se prepara para espalhar o seu talento
artistico para todo o mundo, a Camara de In-

dustria e Comércio do Mercosul EUA optou por um
ex-musico, compositor, produtor e executivo, Mi-
guel Antonio Vargas, para dirigir o recém-formado
Mercosul Entertainment.

Quando perguntado sobre ser escolhido pela Camara
de Industria e Comércio do Mercosul EUA, para ser a
cabega do Mercosul Entertainment, Vargas diz: “Eu me
sinto realmente abengoado e privilegiado em ser esco-
lhido para navegar por esta nova e excitante empresa de
entretenimento, o Mercosul Entertainment, em nome
da Camara da Industria e Comércio do Mercosul EUA.
A Cultura latino-americana tem sido prospera por anos.

Os latinos estdo na vanguarda

da nova onda de talentos na

industria do entretenimento.

O Mercosul Entertainment

nao ¢ apenas a gestdo, é tudo

em relagdo aos artistas, e visa

dar a eles a capacidade de com-
petir de forma justa e compar-
tilhar seus talentos extraordina-

rios com o mundo”.

Mercosul Entertainment, do presidente Miguel An-
tonio Vargas, é considerada a nova e moderna agdo do
executivo latino, tanto no mundo das finangas e da in-
dustria da musica. Este jovem Savant viu as profundezas
e a paixdo das ruas como um ex-compositor, escritor,
produtor e artista de gravagdo para o topo da montanha
na indudstria da musica, como um ex-executivo para o
prestigiado 1830 Records, em Los Angeles, Califérnia.
Suas ideias inovadoras, ética e trabalho diligente com
competéncias distintivas, heterodoxo na organizagio,
implementacgao e execugdo de empreendimentos de en-
tretenimento, tudo isto ajuda Vargas a entender tanto
o mundo do executivo, quanto da vida que os artistas
vivem em seu cotidiano. Ele assinou em 2006 com o
ex-executivo da Death Row Records, ‘Dogman’ Daryl
Young e sua marca nova, a gravadora Records 1830, atu-
ando como vice-presidente da divisdo latina da grava-
dora 1830 Records, quando registrou mais de 1 milhdo
de vendas digitais em colabora¢do com o internacional-
mente renomado artista africano de Reggaeton, Miki's
Bad Boy, emplacando Miki Bad Boy’s Internacional-
mente com o single - “Pa’l Flete” que vendeu mais de
1 milhdo de cépias digitais a nivel mundial e continua
a vender de forma impressionante na Africa. Ser uma
parte desse sucesso foi onde Vargas aprendeu o valor do
trabalho arduo com uma equipe para um propdsito sin-
gular e positivo para todos os envolvidos.

“Se vocé nunca passou inimeras horas sentado dentro
de um estudio de gravagdo, praticando um instrumento até
que cada nota passe a ser doce perfeicdo, entdo vocé nem
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comecou a conhecer a vida de um artista’, diz o ex-artista.

A Mercosul Entertainment ja comecgou a construir uma
impressionante infraestrutura global de distribuicao digital
através da formacdo de relagdes e parcerias com empresas
de distribui¢do, como o iTunes, Rhapsody, Amazon.com, a
Microsoft Marketplace, MySpace Music, Thumbplay, Sho-
ckhound e entrou em acordos de distribui¢do com a maio-
ria das principais companhias de telefonia celular em todo
o mundo. No total, a Mercosul Entertainment construiu
uma rede digital de distribui¢ao que pode atingir cerca de
2,1 bilhoes de pessoas no mundo inteiro.

Apesar da forca da Mercosul Entertainment residir
na sua vasta rede de distribuicdo, um dos seus novos
modelos de negdcio inovadores em entretenimento
esta comegando despontar, tanto no mundo financei-
ro como no mundo do entretenimento. A Mercosul En-
tertainment comegou a financiar grandes projetos de
entretenimento, que vao desde a constru¢ao de novos
estidios de cinema tecnologicamente modernos para
a formacao de filmes, a fundos para televisdo, que ser-
vira para financiar projetos de entretenimento diversos,
desde filmes cinematograficos a reality shows. Esta nova
estratégia trara novas fontes de receita a partir de fontes
inexploradas na industria do entretenimento.

Em abril de 2011, o Mercosul Entertainment, a CAmara
de Industria e Comércio do Mercosul EUA e a Camara
de Comercio do Mercosul Américas anunciou planos de
organizar um grande show em Sao Paulo, Brasil. Embora
nenhum detalhe especifico tenha sido divulgado, o Mer-
cosul Entertainment planeja trazer em alguns dos maio-

“Se vocé nunca passou inimeras
horas sentado dentro de um
estudio de gravagao, pratican-
do um instrumento até que
cada nota passe a ser doce
perfeicdo, entdo vocé nem
comegou a conhecer a vida
de um artista”

res artistas da industria da musica para
realizar este show em Sio Paulo, em fu-
turo muito proximo.

Com sua abordagem de negécio ino-
vadora e os seus diversos servi¢os para
artistas, a Mercosul Entertainment esta
se tornando rapidamente uma das
maiores empresas de entretenimento
no mundo. Através desta infraestrutu-
ra, a Mercosul Entertainment com seu
negocio solido quer ajudar as empre-
sas a quebrar novas barreiras da indus-
tria do entretenimento, em sua base de
sempre, 0 apoio ao artista.

Lic. Migtiel LujangRaletta - Presidente da Camara de Com.Mercosul e Miguel A. Vargas - Presidente Mercosur Entertaimment
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UMA EMPRESA MOVIDA POR
DESAFIOS E CONQUISTAS

Vida Forte Nutrientes IndUstria
e Comércio de Produtos
Naturais é uma empresa
brasileira, que iniciou suas
atividades com o objetivo de
desenvolver e fabricar
Suplementos Alimentares de
alta qualidade e eficacia.

O pronto atendimento e a
transparéncia nas relagdes
com os fornecedores,
colaboradores, clientes e
consumidores é assegurado
por uma equipe de
profissionais altamente
qualificados, que responde de
forma rapida e precisa aos
anseios deste mercado tao
exigente.
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[fertas e Demandas

Ofertas

Moveis
Empresa brasileira fabricante de méveis
tem interesse em desenvolver seus pro-
dutos comercialmente em outros paises.
Fonte: Brasil Global Net/C6d NCM. 9403

Fotografia
Empresa brasileira do setor de cinema-
tografia e fotografia deseja expandir seus
negocios para outros paises. Fonte: Brasil
Global Net/Céd NCM. 37

Livros
Empresa brasileira distribuidora de li-
vros busca parceiros, distribuidores e/ou
representantes no exterior. Fonte: Brasil
Global Net/C6d NCM. 49

Graos
Empresa brasileira especializada no
mercado de sementes de produtos hor-
ticolas deseja expandir suas atividades
para outros paises. Fonte: Brasil Global
Net/Cod NCM. 12099100

Industria alimenticia
Empresa brasileira distribuidora de ovos
frescos, conservados ou cozidos busca par-
ceiros, distribuidores e/ou representantes
no exterior. Fonte: Brasil Global Net/Cdd
NCM. 040700
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Produtos minerais
Empresa brasileira, produtora de minério de ferro e con-
centrados, tem interesse em desenvolver seus produtos co-
mercialmente em outros paises. Fonte: Brasil Global Net/
C6d NCM. 26011

Industria alimenticia
Empresa brasileira, produtora de caldos em cubo, gela-
tinas, pudins, fermento quimico e flans, tem interesse em
desenvolver seus produtos comercialmente em outros pai-
ses. Fonte: Brasil Global Net/Céd NCM. 2104102

Veiculos de carga
Empresa brasileira fabricante de carrocerias para veiculos
de carga, busca parceiros, distribuidores e/ou representantes
no exterior. Fonte: Brasil Global Net/Céd NCM. 87079090

Pecas e autopecas
Empresa brasileira do setor de pecas como, pecas auto-
motivas, cilindros de portas, cilindros de tampa, interrup-
tores de igni¢oes, fechaduras do porta-luvas, chaves, ma-
canetas, fechaduras de portas, conjuntos de cilindros entre
outros, deseja expandir suas atividades para outros paises.
Fonte: Brasil Global Net/C6d NCM. 83016000

Animais
Empresa brasileira do setor de animais (bovinos) deseja
expandir suas atividades para outros paises. Fonte: Brasil
Global Net/Céd NCM. 0102




Demandas

Material de madeira
Empresa da Turquia busca fornecedor de painéis de fi-
bras de madeira ou de outras matérias lenhosas, mesmo
aglomeradas com resinas ou com outros aglutinantes or-
ganicos. Fonte: Brasil Global Net/C6d NCM. 4411

Frango
Empresa irlandesa procura fornecedor
brasileiro de frango empanado. Fonte:
Brasil Global Net/Céd NCM. 16023900

—

Madeira
Empresa venezuelana procura forne-
cedor de painéis de média densidade,
denominado MDE Fonte: Brasil Global
Net/C6d NCM. 44111

Plastico e borracha
Empresa de Taiwan procura fornecedor de méquinas e
aparelhos para trabalhar borracha ou plasticos ou para fa-
bricagdo de produtos dessas matérias. Fonte: Brasil Global
Net/Céd NCM. 8477

—

Tubos e conexoes
Empresa do Equador procura fornece-
dor de tubos e perfis ocos (soldados, re-
bitados, agrafados etc), de ferro ou aco.
Fonte: Brasil Global Net/C6d NCM. 7306

4 Vestuario )

Empresa da Argentina procura fornecedor de artefa-
tos téxteis confeccionados; sortidos, artefatos de matérias
téxteis, calgados, chapéus, e artefatos de uso semelhante,
usados, trapos, vestuario e acessorios, exceto malha. Fonte:

—

Bomba kBrasil Global Net/Céd NCM. 63 )
Empresa argentina procura fornece-
dor de bombas de vacuo. Fonte: Brasil ~ - N
Global Net/Cod NCM. 84141000 Joias

Empresa argentina procura fornecedor de pérolas na-
turais ou cultivadas, pedras preciosas ou semipreciosas e

. semelhantes, metais preciosos, folheados ou chapeados de
Vestuario _ metais preciosos, bijuterias, moedas etc. Fonte: Brasil Glo-
Empresa da Argentina procura fornece- \b al Net/Cod NCM. 71 y
dor de vestudrio e acessorios, exceto malha.
Fonte: Brasil Global Net/Céd NCM. 62
Cosméticos

Empresa chilena procura fornecedor de 6leos essenciais
e resindides; produtos de perfumaria e preparacdes cos-

T f . méticas. Fonte: Brasil Global Net/C6d NCM. 33
dor de moveis em madeira. Fonte: Brasil

Global Net/C6d NCM. 94036000

Moveis
Empresa do Uruguai procura fornece-

—

Cosméticos
Empresa dos Emirados Arabes procura fornecedor de 6le-
os essenciais e resinoides; produtos de perfumaria e prepara-
¢des cosméticas. Fonte: Brasil Global Net/C6d NCM. 33

Perfume
Empresa argelina procura fornecedor de
perfumes e agua de colonia. Fonte: Brasi
Global Net/Cod NCM. 330300

—
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Felipe C. Santos

Com um projeto inovador que eco-
nomiza energia e conscientiza a popu-
lagdo, a AES Eletropaulo, por meio do
programa Eficiéncia Energética, prevé
a instalagao de 12 mil chuveiros na co-
munidade de Paraisdpolis que reciclam
o calor da agua usada no banho.

A tecnologia, desenvolvida pela em-
presa mineira Rewatt, proporciona uma
economia de energia elétrica de até 50%
relativa ao uso de chuveiros tradicio-
nais, como o elétrico ou a gas.

Funciona da seguinte forma, o calor é
reaproveitado através do contato indire-
to entre a dgua do banho quente com a
agua fria da caixa, por meio de um tro-
cador de calor de aluminio, fazendo com
que a agua da caixa chegue ao chuveiro
pré-aquecida, dessa forma diminui a ne-
cessidade de poténcia do chuveiro sem
comprometer a qualidade do banho.
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E importante salientar que nio se trata de reaproveitamento
de agua, e sim do calor da agua. Submetido a testes na PUC-
-MG (Pontificia Universidade Catolica de Minas Gerais), o kit
Rewatt foi aprovado e aplicado em projetos de Eficiéncia Ener-
gética das distribuidoras de energia.

Segundo a Eletropaulo, o projeto implantado em Paraisépo-
lis tem um adendo. E instalado junto com o kit um tempori-
zador para limitar o tempo do banho, economizando também
a agua e conscientizando as pessoas da importancia de um
banho eficiente e sustentavel. O temporizador sé é instalado
mediante autorizacdo do morador.

Ja foram instalados 1.080 chuveiros econdmicos em Parai-
sopolis, e a expectativa é que os 12 mil chuveiros sejam insta-
lados em até seis meses.

De acordo com a Sabesp, uma ducha de 15 minutos com o
registro meio aberto consome 135 litros de dgua. O recomen-
davel é fechar o registro ao se ensaboar e reduzir o tempo de
banho para 5 minutos, assim o consumo cai para 45 litros.

A Uniao dos Moradores e do Comércio de Paraisopolis re-
comenda a comunidade a participar do projeto, autorizando a
instalagdo do chuveiro. @
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Corte Arbitral do Mercosul

Eficacia Juridica
no ambito do

Mercosul

A integragdo de paises num bloco,
haja vista a comunidade europeia, é
sempre um processo que envolve te-
mas criticos em diversos segmentos
do cotidiano desses paises. Dentre
eles, e sendo um dos mais importan-
tes, esta a recepg¢do das normas ema-
nadas no tratado pelos ordenamen-
tos nacionais. Ainda mais quando se
leva em consideragdo que cada pais
tem seu proprio procedimento para
“internalizar” tratados.
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Nesta seara juridica esta o tema da solu¢do de con-
flitos. Conflitos estes que espelham e siao na verdade
decorrentes da integralizacdo do bloco, uma vez que
surgem de questdes politicas, sociais, culturais e econo-
micas. Questdes econdmicas que por sinal sdo a mola
mestra da integracdo, que vao além das esferas dos go-
vernos e atingem os particulares, empresas e individu-
0s, que para se manterem e buscar ampliar o comércio,
demandam uma seguranga juridica e economica que
consolidem uma jurisprudéncia comum para o bloco.

Hoje, o Mercosul conta com dois sistemas de solugao
de controvérsias. O primeiro criado no Protocolo de



Brasilia, em 1994, que possibilitou a solucao
de conflitos por meio da conciliagdo e arbitra-
gem e; o segundo, em 2001, com o Protocolo
de Olivos, que trouxe a criagdo de um Tribunal
Permanente de Revisdo, organismo que ficou
responsavel por uma reanalise das decisoes ar-
bitrais, trazendo o principio do duplo grau de
jurisdi¢cdo, mas também atuando como instan-
cia Unica.

Ainda assim, as decisdes sdo esparsas e aca-
bam por nao constituir uma seguranga juridi-
ca para as relagdes entre os personagens atu-
antes no bloco. Esta falta de alicerce juridico
que tutele os direitos e o cumprimento dos
acordos, dificulta e distancia dos objetivos
propostos, uma vez que sem as relagoes for-
tes nos diversos setores envolvidos, o bloco
nao alcanca seu pleno desenvolvimento. Para
trazer esta seguranga, um Orgao permanente

previstos pelas regras estipuladas.

Mesmo internalizadas, a falta de um érgéao
que centralize estas regras e distribua sua
efetividade, leva ao que temos de realidade
hoje, com pouca, ou em certos casos, nenhu-
ma, aplicabilidade ou efetividade pratica.
Basta ver que da forma prevista pelo Pro-
tocolo de Brasilia, tanto estados-membros
como pessoas de direito privado sdo obri-
gados a percorrer um extenso caminho de
tentativas, chegando as portas do Grupo de
Mercado Comum e ap6s a um Tribunal Ar-
bitral ad hoc, em todas as solugdes sé se da
pelo consenso das partes, ao que em se tendo
chegado a tal ponto, é pouco provavel. Nota-
-se ainda a falta de uma compreensao unifor-
me em todo territério do bloco.

Resta, entdo, comprovado que para atingir tal
eficacia dos fatos juridicos que permitam uma se-

“Ndo se prega que outros orgdos de regulagdo e gestdo, inclusive politica, ndo
sejam necessdrios, mas que para que estes 0rgdos possam ser efetivos carecem
de estarem cercados de certa seguranga juridica”

se colocaria como referéncia, congregando as
decisoes, pacificando e tornando definitivas
as solugodes e, principalmente se fazendo res-
peitar em suas decisdes.

Nao se prega que outros drgaos de regulagao
e gestdo, inclusive politica, ndo sejam necessa-
rios, mas que para que estes Orgaos possam ser
efetivos carecem de estarem cercados de certa
seguranca juridica, que seria dada justamente
por este 6rgao permanente de solugdo de con-
trovérsias, fala-se justamente da eficacia juri-
dica no atinente a que se produzam os efeitos

Mario Anderson Kawahala

Consultor empresarial. Pés-graduado latu sensu em analise e gestio empre-
sarial pela FMU, graduando em direito pela Universidade Mackenzie {

guranga e que sirvam de base solida para se bus-
car o pleno desenvolvimento do bloco, da forma
em que se propuseram os estados-membros, faz-
-se necessaria a criagao de um érgao permanente
e unificado para a solucido de conflitos que faga
frente a estas situa¢des, caso contrario, convivere-
mos com a estagnacdo no crescimento do bloco
e, pior, esta eficacia dos fatos juridicos advindos
da integragao do bloco recaindo sobre os ombros
dos Estados, empresas e individuos, dependendo
tdo somente de sua vontade de materializa-las
por conta e riscos proprios. @
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